
ПРАКТИЧЕСКАЯ РАБОТА № 2
Поисковый маркетинг: выбор инструментов и доказательства результата
Формат: письменные ответы на вопросы. Основная цель — сопоставление альтернатив, критическое чтение кейсов и обоснование стратегии.
Вопросы для рассуждения:
1. Валидная разметка означает достоверное предложение?
Проверка JSON-LD не нашла синтаксической ошибки, но цена в разметке отличается от видимой цены, а рейтинг взят из неподтвержденного шаблона. Какие уровни проверки пропущены? Разделите синтаксис, соответствие содержанию, требования поисковой системы и фактическое отображение. Объясните, какие действия нужны до обсуждения расширенного результата [1].
2. Что делать, если «нужны продажи уже завтра»?
У небольшой компании есть ограниченный бюджет, неясная посадочная страница и неустраненные ошибки индексирования. Сравните краткосрочную поисковую рекламу, техническое исправление и подготовку полезного содержания. Какие действия можно вести параллельно, а какие зависят друг от друга? Сформулируйте критерии распределения ресурсов без обещания немедленной SEO-окупаемости.
3. Все рекламные заказы — дополнительные?
Отчет показывает высокую окупаемость рекламы по названию компании. Руководитель предлагает увеличить бюджет и сократить SEO. Почему наблюдаемая атрибуция не отвечает полностью на вопрос о дополнительном результате? Какие варианты проверки вы предложите и какие риски будут у простого сравнения двух последовательных недель? Не делайте вывода о бесполезности брендовой рекламы заранее.
4. Локальная видимость без реального присутствия
У организации одна мастерская, но подрядчик предлагает создать страницы и профили десяти несуществующих филиалов. Сравните реальное описание зоны обслуживания и вымышленное локальное присутствие. Какую информацию нужно проверить и согласовать? Предложите способ развития локального поиска, который не основан на ложных адресах и отзывах [2; 3].
5. Что делать с языковыми версиями?
Компания подготовила полноценные русскую и казахскую версии страницы, но предлагает canonical всех версий на русскую. Как уточнить назначение страниц и роль hreflang? Какие решения зависят от полноты перевода, адресов и условий обслуживания? Почему одинаковый дизайн сам по себе недостаточен для вывода о ненужном дублировании [4; 5]?
6. Клики выросли, а качественных обращений не стало больше
Как построить цепочку проверки от состава запросов до подтвержденного обращения? Разделите брендовые и небрендовые переходы, страницы услуг и инструкции, регион, устройство и качество предложения. Объясните, почему не следует требовать равенства кликов Search Console и сессий веб-аналитики. Какой показатель вы выберете основным и почему [6]?
7. Какой эксперимент действительно проверяет SEO?
Команда случайно показывает посетителям две версии одной страницы и называет рост конверсии доказательством улучшения SEO. Сопоставьте пользовательский A/B-тест и сравнение групп страниц в SEO. Каковы единица изменения, период и показатель в каждом случае? Что можно сделать на небольшом сайте, где надежный SEO-сплит-тест пока неосуществим?
8. Масштабирование контента с помощью ИИ
Редактор предлагает за неделю создать 5 000 страниц на основе одного шаблона. Какие критерии помогут различить полезную автоматизацию и массовые страницы без добавленной ценности? Сформулируйте правила отбора тем, проверки фактов, ответственности автора и остановки публикации. Не сводите ответ к позиции «ИИ всегда допустим» или «ИИ всегда запрещен» [3].
9. Можно ли гарантировать попадание в ИИ-ответы?
Подрядчик обещает обязательное цитирование сайта в AI Overviews и AI Mode после добавления особого файла и нескольких тегов. Сопоставьте обещание с документацией [7]. Какие действия имеют проверяемое основание, а какие остаются гипотезами? Как организовать наблюдение без выдачи единичного появления ссылки за устойчивый результат?
10. Что перенести из кейса Iceland Groceries?
SearchPilot 03.08.2020 описала добавление ссылок из категорий второго уровня в третий: оценка прироста органического трафика в объединенной группе составила 25% [8]. Почему необходимо учитывать и страницы-источники, и страницы-получатели? Предложите аналогичную гипотезу для другого сайта и назовите условия, при которых дополнительные ссылки не будут приоритетом.

